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Abstrak 

Peneliti melihat adanya pengaruh yang besar dari internet khususnya media sosial 

dalam meningkatkan pengetahuan dan informasi bagi khalayak. Karena itu, tujuan 

penelitian ini adalah mengetahui pengaruh media sosial dalam memberikan 

informasi bagi khalayak khususnya media sosial Instagram yaitu media sosial yang 

dilengkapi visual. Peneliti mengambil salah satu akun media sosial mengenai 

informasi tentang kabupaten Gresik yaitu Infogresik. Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah metode Kuantitatif Deskrptif. Dengan menggunakan 

teori Uses and Gratification dimana audiens memilih media yang mereka inginkan 

dalam megkonsumsi media dan seberapa pengaruh akun instagram @infogresik 

dalam memenuhi kebutuhan informasi kepada followers @infogresik dan dapat 

dilihat dari tiga komponen yaitu kognitif, afektif, dan konatif. Proses pengumpulan 

data menggunakan metode survei berupa kuesioner berjenis Google Form. Teknik 

sampling yang digunakan yaitu Simple Random Sampling atau sampel random 

sederhana dengan keseluruhan responden berjumlah 100 orang. Sehingga dapat 

ditarik kesimpulan bahwa hipotesis diterima yang berarti dimensi pengaruh akun 

instagram @infogresik berpengaruh signifikan dalam pemenuhan kebutuhan 

informasi di kabupaten Gresik. 

 

Kata Kunci : Gresik, Informasi, Akun Instagram @Infogresik 
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Abstract  

Researchers see a great influence from the internet, especially social media in 

increasing knowledge and information for the public. Therefore, the purpose of this 

study is to determine the effect of social media in providing information to the 

public, especially Instagram social media, namely social media that is equipped 

with visuals. The researcher took one of the social media accounts regarding 

information about Gresik district, namely Infogresik. The method used in this 

research is the descriptive quantitative method. By using the Uses and Gratification 

theory where the audience chooses the media they want in consuming media and 

how influential is the @infogresik Instagram account in meeting the information 

needs of followers or followers of @infogresik and can be seen from three 

components, namely cognitive, affective, and conative. The data collection process 

used a survey method in the form of a Google Form questionnaire. The sampling 

technique used is Simple Random Sampling or a simple random sample with a total 

of 100 respondents. The results obtained by Ha are accepted and Ho is rejected, 

which means that there is a significant influence on the attitude of followers or 

followers of the @infogresik Instagram account, so that it can be concluded that the 

hypothesis accepted, which means that the dimension of the influence of the 

@infogresik Instagram account has a significant effect on meeting information 

needs in Gresik Regency 

Keywords : Gresik, information, instagram account @infogresik 
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