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 ABSTRAK  

 

Dengan pesatnya perkembangan teknologi memudahkan kita untuk memperoleh 

informasi dengan cepat dimanapun dan kapanpun. Bahkan tidak ada  informasi yang 

tidak bisa kita jamah dengan pandangan kita, ini membuktikan bahwa semakin derasnya 

laju perkembangan teknologi semakin deras pula informasi yang dapat kita jamah. 

Kasus Panic Buying yang terjadi di Indonesia setelah adanya temuan kasus WNI yang 

tertular virus Covid-19 membuat sebagian masyarakat menjadi Panic Buying. Sehingga 

mengusik peneliti untuk meneliti bagaimana media memframing berita tentang panic 

buying terhadap virus covid-19. Peneliti memilih dua media yaitu Detik.com dan 

Tempo.co yang bertujuan untuk mencari tahu bagaimana dua media tersebut 

memframing berita tentang panic buying terhadap virus covid-19. Dalam penelitian ini 

peneliti menggunakan analisis framing Robert Entman yang dibagi dalam empat konsep 

yaitu; define problem, diagnose causes, make moral judgement dan treatment 

reccomendation. Hasil penelitian menunjukkan bahwa framing yang dilakukan oleh 

Detik.com dan Tempo.co mempunyai banyak persamaan dengan tujuan untuk 

membentuk opini publik agar tidak terjadi fenomena panic buying disaat pandemi, 

adapun perbedaan framing  yang di ambil oleh Detik.com dan Tempo.co terdapat 

dibagian moral evaluation dan treatment reccomendation Detik menyampaikan bahwa 

stok pangan di Indonesia aman, sedangkan Tempo.co menyampaikan pemerintah harus 

memperhatikan stok pangan di Indonesia jika perlu impor ke Luar Negeri. 

 

Kata kunci: Media Online, Analisis Framing, Robert Entman, 

Panic Buying, Covid-19  
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ABSTRACT 

 

With the rapid development of technology, it is easier for us to obtain information 

quickly anywhere and anytime. In fact, there is no information that we cannot touch 

with our eyes, this proves that the faster the pace of technological development, the 

more information we can touch. The case of Panic Buying that occurred in Indonesia 

after the findings of cases of Indonesian citizens who were infected with the virus Covid-

19 made some people into Panic Buying. So that it bothered researchers to examine how 

the media framed news about panic buying against the virus covid-19. Researchers 

chose two media, namely Detik.com and Tempo.co, which aimed to find out how the two 

media framed news about panic buying for the virus COVID-19. In this study, 

researchers use analysis framing Robert Entman'swhich was divided into four concepts, 

namely; define problems, diagnose causes, make moral judgments and treatment 

recommendations. The results show that the framing carried out by Detik.com and 

Tempo.co has many similarities with the aim of forming public opinion so that there is 

no phenomenon of panic buying during the pandemic, while the difference in 

framing  taken by Detik.com and Tempo.co is in thesection moral. evaluation and 

treatment recommendation Detik said that food stocks in Indonesia were safe, while 

Tempo.co said that the government must pay attention to food stocks in Indonesia if they 

need to be imported abroad. 
 

Keywords: Media Online, Framing Analysis, Robert Entman, Panic 

Buying, Covid-19
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MOTTO 

 

QS Al Baqarah : 155 – 156 

 

“Dan berikanlah berita gembira kepada orang orang yang sabar, 

yaitu yang ketika ditimpa musibah mereka mengucapkan : sungguh 

kita semua ini milik Allah dan sungguh kepada Nya lah kita kembali”. 
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