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ABSTRAK

Selaras dengan fenomena bisnis yang memanfaatkan sosial media sebagai ranah beriklan
dan pemasaran. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi kreatif iklan
sosial media Instagram @Dreamup_id untuk meningkatkan penjualan. Dimensi yang diteliti
perancangan dan penerapan strategi kreatif iklan pra produksi, produksi iklan sampai pasca
produksi iklan. Metode penelitian yang digunakan ialah kualitatif Robert K. Yin, dengan
teknik pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. Yang menjadi
narasumber dalam penelitian ini adalah Pemilik/Creative Director/Advertiser, Copywriter,

Art Director/Desain Grafis yang ikut serta dalam membuat strategi kreatif iklan dalam
meningkatkan penjualan.

Kata Kunci : Strategi Kreatif Periklanan, Media Sosial, Perancangan,Penerapan.



ABSTRACT

In line with the business phenomenon that uses social media as the realm of advertising and
marketing. This study aims to find out how creative strategies for Instagram @Dreamup_id
social media advertising are to increase sales. Dimensions that must be researched are the
design and application of creative strategies for pre-production advertising, advertising
production to post-productionadvertising. The research method used is qualitative Robert
K. Yin, with data collection through observation, interviews, and documentation. The
speakers in thisstudy were the Owner/Creative Director/Advertiser, Copywriter, Art
Director/Graphic Designer who participated in making creative advertising strategies to
increase sales.

Keywords : Advertising Creative Strategy, Social Media, Design, Implementation.
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