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ABSTRAK 

 
Iklan merupakan salah satu alat media komunikasi massa yang berperan dalam 

menyampaikan pesan kepada khalayak. Penelitian ini meneliti tentang sebuah iklan 

layanan masyarakat yang berjudul “ Kita Siap Belajar Optimal! (Iklan Layanan 

Masyarakat PTM Terbatas Bersama Mikha Tambayong)”. Iklan tersebut 

menggambarkan suatu keadaan bagaimana sistem pembelajaran di Indonesia 

selama pandemi Covid-19. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pesan sosial yang terkandung dalam iklan tersebut. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode Analisis Semiotik. Objek penelitian dan unit analisis 

pada penelitian ini adalah “mise an scene pada Iklan Layanan Masyarakat PTM 

terbatas  bersama Mikha Tambayong” dengan Analisis Semiotika Roland Barthes. 

Melalui penelitian dengan scene by scene, hasil analisis data dari penelitian ini 

adalah kita semua harus peduli terhadap kemajuan dan dan perkembangan anak-

anak kita di sekolah, khususnya dimasa pandemi covid-19 yang mengakibatkan 

proses pembelajaran tatap muka menjadi pembelajaran secara online atau daring. 

Pesan sosial dari video Iklan Layanan Masyarakat ini adalah kita semua harus 

peduli terhadap berlangsungnya proses pembelajaran anak-anak di sekolah. 

khususnya guru, orang tua murid, dan pihak-pihak yang bertanggung jawab atas 

berjalannya suatu proses pembelajaran tatap muka di sekolah. 

Kata kunci: Iklan, Semiotika, Mise An Scene, Pesan sosial. 

 

 

ABSTRACT 

 
Advertising are one of the tools of mass communication media that play a role in 

conveying messages to the public. This study exemines a public service 

advertisement entitled “ we are ready to learn optimally!(Public service advertising 

Limited face to face meetings with Mikha Tambayong)”. The advertisments 

describes a state of how the learning system in Indonesia during Covid-19 

pandemic. The purpose of this study is to find out the social messages contained in 

the advertisement. The method used in this study is a semiotic analysis . The object 

of the study and the unit analysis in this study is “ mise an scene on publice service 

advertisements limited ace to face meetings with Mikha Tambayong” with semiotic    

analysis of Roland Barthes. Through research with scene by scene, the result of 

data analysus from this study ist that we must all care about the progress and 

development of our children in schools, especially during the covid-19 pandemic 

wich has resulted in the face to face learning process becoming online 

learning.social message from this community service advertising video is that we 

must all care about the continuation of the child’s learning process in schools, 

especially the parenst, teachers and the party responsible for the running of a face 

to face learning process in schools. 

Keywords: Advertising, Semiotic, Mise An Scene, Social Message 
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