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ABSTRAK 
 

Karang Taruna Desa Berbek (Kartar Berbek) merupakan organisasi sosial 

kemasyarakatan yang dibentuk dengan tujuan untuk menjalin rasa persaudaraan, serta 

sebagai wadah para pemuda untuk mengembangkan diri. Namun dalam perjalannya 

Kartar Berbek sempat mendapatkan citra negatif dari masyarakat karena dianggap 

sebagai organisasi yang hanya aktif di kegiatan tertentu dan dinilai sama dengan ormas 

lain yang hanya mengambil keuntungan pribadi. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui Strategi Komunikasi Karang Taruna Desa Berbek Dalam Membangun 

Citra Di Instagram. Penelitian ini menggunakan metode dengan pendekatan kualitatif 

deskriptif. Peneliti mendapatkan data dengan melakukan wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Narasumber dalam penelitian ini adalah Pengurus Kartar Berbek mulai 

dari ketua, anggota, dan orang yang selama ini memegang akun media sosial instagram 

serta followers.  

Berdasarkan hasil penelitian dilapangan bahwa kartar berbek melakukan proses dari 

konsep AIDDA Attention (perhatian), Interest (minat), Desire (keinginan), Decision 

(keputusan), dan action (tindakan) dengan menentukan konten dan memanfaatkan 

fitur-fitur yang ada untuk  memabangun citranya di instagram sehingga dapat 

menambah jumlah anggota dan media sosial instagram kartar berbek dianggap sangat 

membantu dan memudahkan masyarakat dalam mencari informasi. 

Kata kunci : Strategi Komunikasi, Citra, Instagram 
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ABSTRACT 

Youth Organization Berbek Village (Kartar Berbek) is a social organization formed to 

establish a sense of brotherhood, as well as a forum for young people to develop 

themselves. However, during its journey, Kartar Berbek had a negative image from the 

community because it was considered an organization that was only active in certain 

activities and was considered the same as other mass organizations that only took 

personal benefits. The purpose of this study was to determine the Communication 

Strategy Youth Organization Berbek Village Building Image on Instagram. This study 

uses a descriptive qualitative approach. Researchers get data by conducting interviews, 

observations, and documentation. The resource persons in this study were the Kartar 

Berbek Management starting from the chairman, members, and people who have been 

holding Instagram social media accounts and followers. 

Results Based on research in the field that kartar berbek uses the stages of the AIDDA 

concept of Attention, Interest, Desire, Decision, and action concepts by determining 

content and utilizing existing features to building image on instagram so that it can 

increase the number of members and Instagram Kartar Berbek social media is 

considered very helpful and makes it easier for people to find information. 

Keywords: Communication Strategy, Image, Instagram 
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