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ABSTRAK 
 
 

Seiring dengan meningkatnya penyebaran informasi Covid-19 pada media 
komunikasi, penyebaran informasi yang tidak terkonfirmasi dengan benar juga 
semakin meningkat. Maka, untuk dapat mengetahui seberapa besar pengaruh 
komunikasi media terhadap sikap followers akun instagram @satgas.relawan. 
Metode yang digunakan penelitian ini adalah metode penelitian kuantitatif. Teori 
yang digunakan yaitu teori S-O-R, untuk mengetahui sikap followers/pengikut 
akun instagram @satgas.relawan dapat dilihat dari 3 komponen yaitu kognitif, 
afektif, dan konatif. Pengumpulan data menggunakan metode survei yang berupa 
kuesioner berjenis google form, peneliti menyebar kuesioner melalui Direct 
Message atau Simple Random Sampling dengan keseluruhan responden yang 
berjumlah 100 orang. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 
yaitu analisis regresi sederhana. Hal ini dapat dibuktikan dari hasil uij koefesien 
yang menunjukan bahwa pengaruh komunikasi media dalam membagikan 
informasi terhadap sikap followers akun instagram @satgas.relawan sebesar 63,3 
% sedangkan sisanya 36,7 % dapat dijelaskan oleh faktor-faktor yang tidak diteliti 
dalam penelitian ini. 

Kata kunci: Pengaruh, Komunikasi Media, Sikap Followers, Akun Instagram 
@satgas.relawan. 
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ABSTRACT 
 
 

Along with the increasing spread of Covid-19 information on 
communication media, the spread of information that is not properly confirmed is 
also increasing. So, to be able to find out how much influence media 
communication has on the attitude of followers of the @satgas.relawan Instagram 
account. The method used in this research is a quantitative research method. The 
theory used is the S-O-R theory, to determine the attitude of followers/followers 
of the @satgas.relawan Instagram account, which can be seen from 3 components, 
namely cognitive, affective, and conative. Collecting data using a survey method 
in the form of a google form questionnaire, the researchers distributed 
questionnaires through Direct Message or Simple Random Sampling with a total 
of 100 respondents. The data analysis technique used in this research is simple 
regression analysis. This can be proven from the results of the coefficient test 
which shows that the influence of media communication in sharing information  
on the attitude of followers of the @satgas.relawan Instagram account is 63.3% 
while the remaining 36.7% can be explained by factors not examined in this  
study. 

 
Keywords: Influence, Media Communication, Followers Attitude, Instagram 
Account @satgas.relawan. 
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