
 
 

PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @KEELESSON TERHADAP 

MINAT BELAJAR FOTOGRAFI FOLLLOWERS NYA 

 

 

SKRIPSI 

 
 

Ditulis Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Akademik Guna 

Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom.) 

 
Peminatan : Broadcasting 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

BAYU ELANG REVANDA 

(17010033) 

 

 

 
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

SEKOLAH TINGGI ILMU KOMUNIKASI 

ALMAMATER WARTAWAN SURABAYA 

2021 

 



 
 

 

 



 

i  

 

PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

 

Saya mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi, Sekolah Tinggi Ilmu 

Komunikasi-Almamater Wartawan Surabaya (Stikosa-AWS), 

Nama Mahasiswa : Bayu Elang Revanda     

Nim :17010033 

Program Studi       : Ilmu Komunikasi 

 

dengan ini menyatakan bahwa Skripsi yang saya buat dengan judul PENGARUH 

MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @KEELESSON TERHADAP MINAT 

BELAJAR FOTOGRAFI FOLLLOWERS NYA 

adalah : 

1. Dibuat dan diselesaikan sendiri, dengan menggunakan hasil perkuliahan, 

observasi lapangan, buku–buku serta jurnal acuan yang tertera di dalam daftar 

pustaka. 

2. Bukan merupakan duplikasi karya ilmiah yang sudah dipublikasikan atau yang 

pernah dipakai untuk mendapatkan gelar sarjana di perguruan tinggi lain, 

kecuali pada bagian–bagian yang sumber informasinya dicantumkan dengan 

cara penulisan referensi yang semestinya. 

3. Bukan merupakan karya terjemahan dari kumpulan buku atau jurnal acuan 

yang tertera di dalam daftar pustaka pada Skripsi saya. 

 
Jika di kemudian hari terbukti saya tidak memenuhi seperti yang telah dinyatakan di 

atas, maka Skripsi ini dapat dibatalkan oleh Program Studi Ilmu Komunikasi, Sekolah 

Tinggi Ilmu Komunikasi-Almamater Wartawan Surabaya (Stikosa-AWS) 
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ABSTRAK 

 

 
Akun Instagram @keelesson merupakan salah satu akun tips dan trick seputar 

fotografi yang bertujuan untuk belajar atau menambah wawasan seputar dunia 

fotografi. Penelitian ini dilakukan untuk mengukur seberapa besar pengaruh akun 

Instagram @keelesson terhadap minat belajar fotografi pengikutnya.Terpilih 100 

responden yang memenuhi kriteria peniliti dari 110 ribu pengikut. Penelitian ini 

menggunakan teori S-O-R yang menjelaslaskan bahwa setiap tingkah laku pada 

hakekatnya merupakan respon stimulus, stimulus adalah peristiwa yang terjadi di 

dalam maupun di luar tubuh manusia yang menyebabkan suatu perubahan perilaku. 

Pendekatan dalam penelitian menggunakan kuantitatif dan menggunakan metode 

survey dengan memberikan pertanyaan melalui google form. Dengan data yang 

diperoleh melalui kuisoner yang disebar kepada 100 responden. Penelitian ini 

menunjukan t hitung lebih besar daripada t tabel (3,553 

> 1,984) sehingga dapat ditarik kesimpulan Ho ditolak dan Ha diterima artinya 

terdapat hubungan atau terdapat pengaruh antara akun Instagram @keelesson terhadap 

minat belajar fotografi pengikutnya. 

 

Kata Kunci : Instagram, Fotografi ,Minat Belajar. 
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ABSTRACT 

 

Instagram account @keeleson is one of the tips and tricks account about 

photography that aims to learn or add insight about the world of photography. This 

study was conducted to measure how much influence the Instagram account 

@keeleson has on the interest in learning photography of its followers. And 100 

respondents have been selected who meet the researchers' criteria from 107 thousand 

followers. This study uses the S-O-R theory which explains that every behavior is 

essentially a stimulus response, a stimulus is an event that occurs inside or outside the 

human body that causes a change in behavior. The approach in this research is 

quantitative and uses a survey method by asking questions via google form. With data 

obtained through questionnaires distributed to 100 respondents. This study shows that 

t arithmetic is greater than t table (3.553 > 1.984) so that it can be concluded that Ho 

is rejected and Ha means that there is a relationship or there is an influence between 

the Instagram account @keelesson on interest in learning photography of its 

followers. 

 

Keywords: Instagram, Photography, Interest in Learning 
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