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ABSTRAK 
 
 

Kitabisa.com merupakan sebuah platform crowdfunding yang cukup 
populer untuk melakukan penggalangan dana berbentuk kampanye donasi sejak 
tahun 2013 dengan menangkat isu permasalahan sosial yang diproduksi melalui 
Kitabisa disebarkan ke publik untuk digunakan sebagai alat untuk mendapatkan 
peningkatan finansial . Penelitian ini dilakukan untuk mengukur seberapa besar 
pengaruh  kampanye pada website Kitabisa.com sebagai platform crowdfunding 
terhadap minat berdonasi anggota dari Komunitasnya yaitu #OrangBaik 
Kitabisa.com. Terpilih 100 responden yang memenuhi kriteria peneliti dari 5000 
anggota yang diambil dari komunitas tersebut. Penelitian ini menggunakan teori 
AIDDA y a n g  menjelaskan suatu proses psikologis yang terjadi pada diri 
khalayak komunikan dalam menerima pesan komunikasi. Metode pada 
penelitian ini menggunakan korelasi kuantitatif dengan memberikan kuesioner 
melalui google form. Dengan data yang diperoleh melalui kuisoner yang disebar 
kepada 100 responden. Hasil penelitian menunjukan kampanye dapat 
mempengaruhi sehingga timbulnya minat berdonasi yaitu sebesar 
58,2%.Sehingga dapat hal ini dapat dikatakan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima 
artinya terdapat hubungan atau terdapat pengaruh signifikan antara kampanye 
Kitabisa.com  terhadap minat berdonasi anggota komunitas. 

 
 

Kata Kunci : Crowfunding, Kitabisa.com ,Minat Berdonasi. 
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ABSTRACT 

Kitabisa.com is a crowdfunding platform that is quite popular for raising 
funds in the form of a donation campaign since 2013 by raising the issue of social 
problems produced through Kitabisa to be distributed to the public to be used as a 
tool to get financial improvement. This research was conducted to measure how 
much influence the campaign on the Kitabisa.com website as a crowdfunding 
platform has on the interest in donating members of the Community, namely 
#OrangBaik Kitabisa.com. Selected 100 respondents who meet the criteria of 
researchers from 5000 members taken from the community. This study uses 
AIDDA theory which explains a psychological process that occurs in the 
communicant audience in receiving communication messages. The method in this 
study uses quantitative correlation by providing a questionnaire via google form. 
With data obtained through a questionnaire distributed to 100 respondents. The 
results show that the campaign can influence so that the interest in donating is 
equal to 58.2%. So it can be said that Ho is rejected and Ha is accepted, meaning 
that there is a relationship or there is a significant influence between the 
Kitabisa.com campaign on the interest in donating community members. 
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