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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi dan komunikasi saat ini mengalami pekembangan yang 
cukup pesat, seperti halnya media sosial Instagram. Saat ini media sosial sangat 
pesat perkembangannya mengikuti jaman, salah satunya instgram dapat digunakan 
sebagai media untuk berbisnis. Instagram sangat mudah untuk menarik minat 
khalayak atau followersnya dengan beberapa postingan akun tersebut. Saat ini 
bisnis apparel sangat banyak diminati oleh banyak kalangan, apalagi mengenai 
brand lokal. Sehingga dalam penelitian ini yang berjudul Pengaruh Akun 
Instagram @localprideindonesia Terhadap Minat Beli Followers, bertujuan untuk 
mengetahui tingkat pengaruh akun instagram @localprideindonesia terhadap 
minat beli followers. Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan Teori S.O.R 
(Stimulus, Organism, Respon). Teori yang berhubungan antara pesan komunikasi 
dan reaksi. Dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif 
dengan mengumpulkan data menggunakan kuisioner dan teknik sampling yang 
digunakan dalam penelitian ini menggunakan simple random sampling dengan 
jumlah responden sebanyak 100 orang. Berdasarkan penelitian yang telah 
dilakukan, maka peneliti mendapatkan hasil bahwa adanya pengaruh yang 
signifikan dari variabel Instagram @localprideindonesia terhadap minat beli  

Kata kunci :Minat Beli,  followers, Instagram 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vi 
 

ABSTRACT 

The development of technology and communication is currently experiencing a 
fairly rapid development, as is Instagram social media. Currently, social media is 
developing very rapidly following the times, one of which is Instagram can be 
used as a medium for doing business. Instagram is very easy to attract the interest 
of the audience or followers with a few posts from these accounts. Currently the 
apparel business is very much in demand by many people, especially regarding 
local brands. So in this study, entitled The Effect of the @localprideindonesia 
Instagram Account on Followers Buying Interest, aims to determine the level of 
influence of the @localprideindonesia Instagram account on followers' buying 
interest. In this study, researchers used the S.O.R Theory (Stimulus, Organism, 
Response). The theory that relates message communication and reaction. In this 
study using quantitative research methods by collecting data using questionnaires 
and the sampling technique used in this study using simple random sampling with 
the number of respondents as many as 100 people. Based on the research that has 
been done, the researchers get the results that there is a significant effect of the 
Instagram @localprideindonesia variable on buying interest 

Keywords: Buying Interest, followers. 
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